Stockholm, 20 januari 2014

Diskussionsunderlag angdende kampanjmaterial infor EU-valrorelsen

Ledningen arbetar som planerat med att ta fram EU-valskampanjen. I detta skede ska styrelsen
enligt tidigare beslut ha en diskussion i syfte att ge ledningen sina reflektioner kring det kommande
kampanjmaterialets allménna inriktning och anslag.

Nedan foljer ett grundlaggande diskussionsunderlag kring frdgor som ledningen gérna vill ha
styrelsens reflektion om for att kunna skapa kampanjmaterial som vi alla kan kdnna stolthet over.

SCB:s rapport om EU-valet 2009 &r intressant att bliddra igenom for mer bakgrundsinformation
kring hur viljare och partier méttes och hur rosterna fordelades i det valet:
http://www.scb.se/statistik/ publikationer/MEO111 _2009A01 BR ME(07BR1001.pdf

Ledningen ser fram emot ett inspirerande och kreativt samtal.

Mvh,

Anna Troberg
Partiledare

Vad ska vi prata om i valrorelsen?

Valmanifest, politiskt fokus

Ledningen har forsett styrelsen med ett forslag pd valmanifest, som styrelsen har att behandla pa
motet. Det slutgiltiga manifestet blir valrorelsens politiska bas, ur vilken en eller flera politiska
spjutspetsar kommer att lyftas fram och pushas.

Forslag till diskussionspunkt:
Vilken eller vilka delar av valmanifestet dr det av intresse att lyfta fram speciellt i
kampanjmaterialet?

Hur ska vi siga det vi vill ha sagt?

Anslag och varumirke

Partiet har genomgatt en 14ng mognadsprocess och ett stort utvecklingsarbete. Det innebir att vi i
allt hogre utstrackning kan peka framat och beritta om véra egna visioner, snarare @n att bara
reagera pd andras politiska tilltag. Effekten av det &r den naturliga svingning bort fran negativ
alarmism till positiv projicering av hur vi vill gora vérlden béttre som vi gjort de senaste dren. Det
ger ocksd en mdjlighet att bygga ett stabilt och sjdlvstandigt varumairke, som inte bara dr en
reflektion av vad andra sdger om oss, utan vart svar pa frdgorna: ”Vilka dr vi? Hur vill vi att
omvérlden ska uppfatta oss?”

Detta &r naturligtvis frdgor som maéste stélls regelbundet i det dagliga arbetet, men infor
valkampanjerna vill ledningen fa styrelsens reflektioner kring dessa frégor.

Forslag pa diskussionspunkter:
Vilken allmdn bild vill vi fora fram av Piratpartiet?
Vilken kdnsla ska kampanjmaterialet skapa hos mottagaren?


http://www.scb.se/statistik/_publikationer/ME0111_2009A01_BR_ME07BR1001.pdf

Vem ska vi siga det till?

Malgrupper

Det ér ytterst viktigt att fokusera pé partiets kdrnvéljare. Dessa dr generellt mén mellan 18-35, som
hittat till partiet genom ett teknik/internetintresse och/eller fildelningsfragor. Ménga av dem
aterfinns 1 studentstidder. Har handlar det om att hélla kvar gamla viljare inom malgruppen och att
locka nya.

Vi vet dock att det inte racker att bara inrikta sig pa tidigare kdrnvéljare. Precis som nédr vi nadde
framgangar 1 EU-valet 2009, s maste vi nd nya malgrupper. Hér finns det flera potentiella
mojligheter, men da partiet har hogst andliga resurser bor vi fokusera pa lagt hdngande frukt, det
vill sdga malgrupper som av olika skal har ldtt att relatera till Piratpartiets politik. Hér ar fyra
exempel pa sddana grupper:

—nya svenskar (médnniskor som i méanga fall tyvirr har direkt erfarenhet av de problem med
Overvakning och brist pa yttrandefrihet och demokrati som partiets politik vinder sig mot.)

— teknik/internetintresserade kvinnor mellan 18-35 (en stor och vixande grupp, som i stort speglar
de kérnviljare vi redan har.)

— kulturintresserade 35 och uppét (en stor och engagerad grupp som vi med framgang redan nérmat
oss genom vért arbete 1 bland annat biblioteksfragor.)

— forstagdngsviljare (skolval)

Dessa exempelgrupper ér alla vil definierade, identifierbara och 1 allra hogsta grad nabara med
specifika, riktade insatser.

Forslag till diskussionspunkter:

Hur resonerar styrelsen kring dessa exempelgrupper?

Vilka andra exempel pa lagt hingande frukt skulle man kunna tinka sig?

Aldersgrupper? (Viljare under 30 tenderar att ha ligst valdeltagande. Det dr en utmaning for
Piratpartiet vars viljare framst finns i denna grupp.)

Var ska vi sidga det vi vill ha sagt?

Platser

Piratpartiet ska naturligtvis synas pa sd manga platser som mdjligt, men med extra fokus pa vissa
platser kan vi uppna mesta mojliga effekt. Till exempel ar det en god id¢ att 14gga extra krut i
studentstdder och studentomrdden. Samma sak giller omraden med en hog koncentration av nya
svenskar. Lokalt kommer det naturligtvis ocksé att bli mer fokus pa de platser dar man stiller upp 1
landstings- och/eller kommunval.

Kanaler

Det finns ménga olika sétt att nd ut med information. Piratpartiets kanske storsta utmaning ar att
manga av dessa kanaler (till exempel tv, radio och fysisk annonsplats) dr mycket kostsamma. Det
betyder inte att dessa kanaler helt ska riknas bort, framfor allt inte pa lokal niva dér prisbilden &ar
lagre &n pa nationell niva. Det stéller speciella krav pa att vi brukar alla kanaler vi har tillgang till
kreativt.

Exempel pd kanaler (utan inbordes ordning): TV, radio, fysisk annonsplats, valstugor, valaffischer,
flygblad, foldrar, ndtannonser, valsida pa hemsidan, bloggar, banners, Facebook, Twitter, Google+,
YouTube.



Forslag till diskussionspunkter:
Vilka fler platser och/eller kanaler kan man tinka sig lokalt och nationellt?
Specialkanaler till vissa malgrupper?

Hur kan folk visa samrore med partiet?

Under valrorelsen méste partimedlemmar och sympatisorer ges mdjlighet att Oppet visa sina
sympatier med partiet pa olika sétt.

Merchandise: ”Jag rostar Pirat!”-knappar, trojor, klistermarken, nyckelband, bildekaler, etc.
Pd ndtet: Avatarpynt, banners till bloggar, meme-bilder, etc.

Forslag till diskussionspunkt:
Fler forslag pa hur sympatisorer kan visa sitt samrére med partiet pd och utanfor ndtet?



